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二、说明、目录、图表目录

    最初以服务餐饮外卖行业为主的即时配送，经过数年的发展已经拓展出更多品类与业务类

型，包括生鲜宅配、商超零售、医药配送、服装配送、图书配送、跑腿服务等，其应用场景

逐步拓宽至居民生活所需的方方面面，成为近场电商履约不可或缺的物流基础设施。即时配

送热点商业场景

                                    热点商业场景                                    代表企业                                                    餐饮外卖    

                               美团外卖、饿了么等                                                    生鲜宅配                                    每日

优鲜、叮咚买菜、盒马鲜生、朴朴超市、永辉生活、美团买菜等                                                    商

超零售                                    京东到家、多点、美团闪购、盒马鲜生、永辉超市、苏宁小店等          

                                         医药配送                                    阿里健康、叮当快药、快方送药等                           

                        跑腿服务                                    闪送、顺丰同城急送、UU跑腿、美团跑腿、蜂鸟跑腿

等                        

    2022年即时物流行业中的美团配送、蜂鸟配送（含点我达，负责饿了么众包配送）和新达

达占据前三席：美团配送日均单量约2390万单，市占率为47.2%，位居首位；蜂鸟+点我达日

均单量约1050万单，市占率为20.7%，行业CR2市占率为68%，呈现寡头竞争格局。2022年即时

配送竞争格局 数据来源：公开资料整理

    产业研究报告网发布的《2023-2029年中国在线餐饮外卖行业深度研究与投资方向研究报告

》共十四章。首先介绍了在线餐饮外卖行业市场发展环境、在线餐饮外卖整体运行态势等，

接着分析了在线餐饮外卖行业市场运行的现状，然后介绍了在线餐饮外卖市场竞争格局。随

后，报告对在线餐饮外卖做了重点企业经营状况分析，最后分析了在线餐饮外卖行业发展趋

势与投资预测。您若想对在线餐饮外卖产业有个系统的了解或者想投资在线餐饮外卖行业，

本报告是您不可或缺的重要工具。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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13.2.3 在线餐饮外卖企业品牌的现状分析

13.2.4 我国在线餐饮外卖企业的品牌战略

13.2.5 在线餐饮外卖品牌战略管理的策略

13.3 在线餐饮外卖经营策略分析

13.3.1 在线餐饮外卖市场细分策略

13.3.2 在线餐饮外卖市场创新策略

13.3.3 品牌定位与品类规划

13.3.4 在线餐饮外卖新产品差异化战略

13.4 在线餐饮外卖行业投资战略研究

13.4.1 2022年在线餐饮外卖行业投资战略

13.4.2 2023-2029年在线餐饮外卖行业投资战略

13.4.3 2023-2029年细分行业投资战略

 

第十四章 研究结论及投资建议（）

14.1 在线餐饮外卖行业研究结论

14.2 在线餐饮外卖行业投资价值评估

14.3 在线餐饮外卖行业投资建议

14.3.1 行业发展策略建议

14.3.2 行业投资方向建议

14.3.3 行业投资方式建议（）
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