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二、说明、目录、图表目录
内容简介 

    LBS市场已经由业务的概念逐步外延到产业层面上，在2007年进入快速发展期，2008年将迎

来产业发展的高峰期。3G时代手机定位服务市场存在着很大的发展空间。中国移动和中国联

通都推出了相关的LBS服务，主要包括提供最近的商场/宾馆/餐厅等查询、导航、物流、报警

、车辆跟踪/指挥/调度、老人/孩子位置查询等。目前，移动增值服务LBS产业仍处于市场发展

的初期。相比之下，经过多年的发展的国外LBS产业链已经成熟，尤其是日韩LBS的商业应用

。2008年全球LBS市场规模预计达到120亿美元。中国市场也出现了产业链的细分，竞争开始

出现。伴随着用户的增加和业务量的增长，LBS产业链各环节的竞争将逐渐加剧，各环节的领

导厂商开始出现。 

    2008年4月1日起中国移动在北京、上海、天津等8个城市启动第三代移动通信(3G)&ldquo;中

国标准&rdquo;TD-SCDMA社会化业务测试和试商用。在即将到来的3G时代，LBS将会发展成

为基于移动网络本身的核心应用，移动互联网上的一个业务亮点。与GPS技术的无缝集成，

网络条件质的飞跃，3G终端的普及，信息内容的丰富，各方面条件的改善会促使LBS实用性

的优势得到充分体现与释放。未来中国的移动运营商将面临更激烈的竞争，亟需推出差异化

的服务，如果能够制定合理的资费和逐步培养用户习惯，LBS业务有望在中国获得较快的发展

。随着中国移动定位市场的启动和各种新兴定位业务的推广，市场在未来三年将进入一个稳

定增长期。 

    中国车载导航领域的发展带动了LBS产业快速成长，随着集成了导航功能的PDA、智能手机

和PND的出现，使无线导航终端的普及率大大提高，给无线导航应用走向成熟奠定了基础。

交通信息是LBS产业发展中不可缺少的元素，2008年奥运会将为中国LBS产业腾飞走出坚实的

一步。2008年是我国LBS市场重要的转折点，市场将会快速启动，到2009年市场规模将达到25

亿元人民币。然而，当前国内移动位置服务市场发展缓慢，暴露出许多阻碍市场快速发展的

因素，例如LBS服务涉及的环节较多，产业链耦合难度大；商业模式尚不成熟，产业链各方利

益难以平衡。内容信息匮乏，缺乏统一的地理信息资源。消费者可支配收入相对较低，ARPU

值持续降低。机遇面前，产业如何发展？企业如何选择突破口呢？ 

    本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国

家信息产业部、中国全球定位系统技术应用协会、中国电子学会通信学分会、北京信息产业

协会、中国移动、中国联通、《通信市场》、国内外多种相关报刊杂志的基础信息以及专业

研究单位等公布、提供的大量的内容翔实、统计精确的资料和数据，从LBS的概念、技术、应

用领域、以及世界LBS市场、中国LBS市场的现状与发展趋势、行业主要竞争格局以及未来发



展趋势等多方面深度剖析。报告全面展示了LBS现状，揭示了LBS的市场潜在需求与潜在机会

，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及

科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。 
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