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二、说明、目录、图表目录

    中国产业研究报告网发布的《2021-2027年中国网络出版业行业研究与市场需求预测报告》

共十二章。首先介绍了网络出版业行业市场发展环境、网络出版业整体运行态势等，接着分

析了网络出版业行业市场运行的现状，然后介绍了网络出版业市场竞争格局。随后，报告对

网络出版业做了重点企业经营状况分析，最后分析了网络出版业行业发展趋势与投资预测。

您若想对网络出版业产业有个系统的了解或者想投资网络出版业行业，本报告是您不可或缺

的重要工具。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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10.3.2 电子杂志的个性化设计软件介绍 

10.3.3 电子杂志制作的整合技术分析 

10.4 网络出版环境下的网络编辑发展现状分析 

10.4.1 中国网络出版编辑从业人员概况 

10.4.2 网络出版对网络编辑的要求分析 

10.4.3 网络出版环境下网络编辑的特点分析

 

第十一章 中国网络出版业重点企业经营情况分析 

11.1 时代出版

11.1.1 企业简介 



11.1.2 公司经营情况分析 

11.1.3 公司网络出版行业子公司介绍 

11.1.4 公司手机动漫杂志《移动漫》经营情况分析 

11.1.5 公司引进网络化英语同步教材 

11.1.6 皖版漫画《魔术笔记》电子书出版 

11.2 上海盛大网络发展有限公司 

11.2.1 企业简介 

11.2.2 公司经营情况分析 

11.2.3 盛大网络业务协同发展分析 

11.2.4 盛大文学筹备出版手机小说图书 

11.2.5 盛大网络与中国网络电视台展开全面战略合作 

11.2.6 盛大文学收购榕树下和潇湘书院 

11.2.7 盛大文学&ldquo;一人一书（OPOB）计划&rdquo;与&ldquo;云中图书馆&rdquo;分析 

11.3 汉王科技 

11.3.1 公司简介 

11.3.2 公司经营情况分析 

11.3.3 汉王电纸书市场份额分析 

11.4 网易公司 

11.4.1 企业简介 

11.4.2 网易公司经营情况分析 

11.4.3 网易网络游戏发展现状分析 

11.5 中青宝网 

11.5.1 公司简介 

11.5.2 公司经营情况分析 

11.5.3 中青宝网游出版核心竞争力分析 

11.5.4 公司经营计划 

11.6　北京完美时空网络技术有限公司

11.6.1　公司简介 

11.6.2 企业经营情况分析 

11.6.3 完美时空旗下文学网站介绍 

11.7 人民教育出版社 

11.7.1 企业简介 



11.7.2 人教社《英语(新目标)》网络教材上市 

11.7.3 人教社&ldquo;英语互动Q学堂&rdquo;网络教材特点分析 

11.7.4 人教社网络教材被列入&ldquo;十一五&rdquo;规划课题 

11.8 上海外语教育出版社

11.8.1 企业简介 

11.8.2 外教社电子和网络出版产业概况 

11.8.3 外教社网络出版物情况介绍 

11.8.4 外教社手机网站正式开通 

11.9 北京方正阿帕比技术有限公司 

11.9.1 企业简介 

11.9.2 方正阿帕比电子书发展现状分析 

11.9.3 方正阿帕比网络出版技术应用现状分析 

11.10 其他企业介绍 

11.10.1 凤凰集团 

11.10.2 重庆维普资讯有限公司 

11.10.3 万方数据股份有限公司 

11.10.4 龙源期刊网 

11.10.5 空中网 

 

第十二章 2021-2027年网络出版业的前景与趋势预测 

12.1 2021-2027年中国网络出版业发展前景分析 

12.1.1 中国网络出版业与传统出版将共存互补 

12.1.2 中国网络出版产业链整体化发展前景分析 

12.1.3 中国学术文献网络出版市场潜力无限 （）

12.1.4 中国手机网络游戏发展前景分析 

12.1.5 微博客的发展前景值得期待 

12.2 2021-2027年中国网络出版业发展趋势预测 

12.2.1 网络出版的出版主体将变化 

12.2.2 网络出版版权问题将解决 

12.2.3 网络出版物价格将上涨 

12.2.4 网络出版技术上将有突破 

12.2.5 网络出版物存储介质多样化 



12.2.6 相关产业的融合趋势 
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