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二、说明、目录、图表目录
    痔疮药，按类别可以分为两大类：西药和中药，按性状可以分为：内服药、外用药及贴药

，痔疮药是痔疮治疗的主要方式。 

    目前市场上西药层出不穷，让人目不暇接。西药一般见效比较快，但是很难消除病灶，且

不彻底。长期用药花费高，对身体有副作用。目前西医治疗痔疮最常用也最有效的方法是手

术，但是手术往往花费更高，而且还有很大风险带来其他后遗症，也很容易复发。 

    中药即中医用药，为中国传统中医特有药物。中药按加工工艺分为中成药、中药材。中药

我国劳动人民几千年来在与疾病作斗争的过程中 ，通过实践，不断认识，逐渐积累起来的药

物体系。中药讲究由表及里、标本兼治，温和、无副作用、治愈彻 底是中药的传统优势。中

医学认为，痔疮的病因病机在于饮食不节，损伤脾胃，胃肠燥热，伤津耗液，燥屎内结，下

迫大肠；或因湿热下注，蕴聚肛门，气滞血瘀，筋脉阻隔，筋络弛纵，因而生痔。中医疗法

通常有指压疗法、艾灸疗法、拔罐疗法、中草药调理法等，且都无副作用，目前最多也最有

效的是中草药调理法，在中医科学经历了几千年发展到今天，催生出了很多治疗痔疮的偏方

，经过无数的临床验证，效果往往比西医治疗好很多，安全无副作用，且治愈后不易复发。 
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