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二、说明、目录、图表目录
加油站分为民营加油站，国有加油站，跨国公司加油站。民营加油站是民营社会力量企业参

与建设与经营的加油站，特点是规模小，数量多，较分散。国有加油站是国有两家大型石油

企业中国石油化工股份有限公司（简称&ldquo;中石油&rdquo;）和中国石油天然气股份有限公

司（简称&ldquo;中石化&rdquo;）自己开发和建设的国有加油站。
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