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一、报告报价
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展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录
第一章 2008年中国数码相机市场运行环境分析 

一、2008年中国经济发展环境分析 

（一）2008年中国宏观经济运行情况 

（二）全球金融危机对中国产业格局影响 

（三）中国应对金融危机的措施 

二、2008年中国数码相机市场运行政治法律分析 

（一）2008年中国关税分析 

（二）数码相机行业相关标准 

三、2008年中国数码相机市场运行社会环境分析 

（一）人口规模分析 

（二）人口结构分析 

（三）学历结构分析 

四、2008年中国数码相机市场运行技术环境分析 

（一）千万像素开始普及 

（二）光学防抖成为标配 

（三）高感光度下的画质问题 

（四）数码单反成为焦点 

第二章 2008年全球数码相机行业发展概况分析 

一、2008年全球数码相机行业总体概述 

（一）2008年全球数码相机市场综述 

（二）2008年全球数码相机产能分布分析 

二、2008年日本数码相机行业发展概况分析 

（一）日本数码相机市场总体概述 

（二）日本数码相机市场重心转移 

（三）日本单反数码相机产量猛增 

三、2008年其他国家数码相机行业发展概况分析 

（一）俄罗斯 

（二）韩国 

（三）美国 

四、2009-2012年全球数码相机行业发展趋势分析 



第三章 2008年中国数码相机市场运行状况分析 

一、2008年中国数码相机市场运行概述 

（一）日系品牌主导市场呈现一统天下局面 

（二）单反市场尼康佳能两头大 

（三）美系品牌柯达一直在走下坡路，通用前景也不乐观 

（四）韩国品牌三星，后来者居上 

二、2008年中国数码相机市场供给状况分析 

（一）中国数码相机市场产能分布分析 

（二）中国数码相机市场供给形势分析 

三、2008年中国数码相机市场需求态势分析 

（一）中国数码相机市场需求结构分析 

（二）中国数码相机市场需求状况分析 

四、2008年中国数码相机市场价格走势分析 

第四章 2007-2008年中国照相机及器材制造业相关经济数据监测 

一、2007-2008年中国照相机及器材制造行业总体数据分析 

（一）2007年中国照相机及器材制造行业全部企业数据分析 

（二）2008年中国照相机及器材制造行业全部企业数据分析 

二、2007-2008年中国照相机及器材制造行业不同规模企业数据分析 

（一）2007年中国照相机及器材制造行业不同规模企业数据分析 

（二）2008年中国照相机及器材制造行业不同规模企业数据分析 

三、2007-2008年中国照相机及器材制造行业不同所有制企业数据分析 

（一）2007年中国照相机及器材制造行业不同所有制企业数据分析 

（二）2008年中国照相机及器材制造行业不同所有制企业数据分析 

第五章 2008年中国消费类数码相机发展概况分析 

一、2008年中国消费类数码相机市场发展概况分析 

（一）中国数码相机市场总体回顾 

（二）2008年第一季度高清数码相机独领风骚 

二、2008年中国消费类数码相机市场分析 

（一）中国消费类数码相机整体市场概况 

（二）中国消费类数码相机品牌关注度分析 



（三）中国消费类数码相机品牌结构分析 

（四）中国消费类数码相机区域市场分析 

三、2008年中国消费类数码相机行业存在的问题及对策分析 

（一）消费类数码相机存在的主要问题分析 

（二）消费类数码相机技术的发展瓶颈分析 

（三）消费类数码相机企业的发展对策分析 

（四）消费类数码相机行业的发展建议分析 

第六章 2008年中国单反类数码相机市场发展态势分析 

一、单反数码相机相关概述 

（一）单反数码相机定义 

（二）单反数码相机特点 

（三）单反数码相机优势 

（四）单反数码相机工作原理分析 

二、2008年中国单反数码相机市场发展概况分析 

（一）单反数码相机发展概述 

（二）单反数码相机市场价格略降 

三、2008年中国单反数码相机市场分析 

（一）中国单反数码相机市场价格战分析 

（二）中国单反数码相机市场重点厂商分析 

（三）中国单反数码相机品牌关注度分析 

第七章 2008年中国数码相机市场调研分析 

一、2008年中国数码相机市场不同消费者消费行为分析 

（一）不同性别消费者消费行为分析 

（二）不同年龄消费者消费行为分析 

（三）不同收入层次消费者消费行为分析 

（四）不同区域消费者消费行为分析 

二、2008年中国数码相机市场消费者对不同国别数码相机的认知情况分析 

（一）消费者对国产品牌数码相机质量的认可情况分析 

（二）消费者对欧美系数码相机质量的认可情况分析 

（三）消费者对韩系数码相机质量的认可情况分析 



（四）消费者对日系数码相机质量的认可情况分析 

（五）消费者对国产品牌数码相机性价比高认可情况分析 

（六）消费者对欧美系数码相机性价比高认可情况分析 

（七）消费者对韩系数码相机性价比高认可情况分析 

（八）消费者对日系数码相机性价比高认可情况分析 

三、2008年中国数码相机市场消费者购买意愿和周围消费群的影响分析 

（一）消费者当前对国产品牌数码相机购买意愿情况分析 

（二）消费者当前对欧美系数码相机购买意愿情况分析 

（三）消费者当前对韩系数码相机购买意愿情况分析 

（四）消费者当前对日系数码相机购买意愿情况分析 

（五）消费者对购买不同国别数码相机受相关周围消费群的影响分析 

四、2008年中国数码相机产品结构调查分析 

（一）不同机身类型产品关注对比 

（二）消费类机型价位关注调查 

（三）单反类机型价位关注调查 

（四）不同像素产品关注调查 

（五）不同光学变焦产品关注调查 

第八章 2008年中国主要数码相机销售渠道分析 

一、2008年尼康数码相机中国销售渠道分析 

二、2008年佳能数码相机中国销售渠道分析 

三、2008年索尼数码相机中国销售渠道分析 

四、2008年柯达数码相机中国销售渠道分析 

五、2008年奥林巴斯数码相机中国销售渠道分析 

第九章 2008年中国数码相机市场竞争格局分析 

一、2008年中国数码相机市场竞争状况分析 

（一）品牌现状：日系垄断，新品牌进入，分羹数码相机市场 

（二）区域特征：进军区域市场，佳能、索尼与尼康三足鼎立 

（三）技术竞争：像素升级速度放缓，技术升级成为重点 

（四）市场焦点：低端入门单反价格战激烈，新品发展缓慢 

二、2008年中国数码相机市场竞争模式分析 



（一）价格竞争 

（二）质量竞争 

（三）品牌竞争 

（四）服务竞争 

（五）技术竞争 

第十章 中国数码相机市场主要企业分析 

一、佳能珠海有限公司 

（一）企业概况 

（二）企业经营状况分析 

二、索尼数字产品（无锡）有限公司 

（一）企业概况 

（二）企业经营状况分析 

三、尼康光学仪器（中国）有限公司 

（一）企业概况 

（二）企业经营状况分析 

四、柯达电子（上海）有限公司 

（一）企业概况 

（二）企业经营状况分析 

五、奥林巴斯（深圳）工业有限公司 

（一）企业概况 

（二）企业经营状况分析 

六、天津三星光电子有限公司 

（一）企业概况 

（二）企业经营状况分析 

七、彩晶光电科技（昆山）有限公司 

（一）企业概况 

（二）企业经营状况分析 

八、信泰光学（深圳）有限公司 

（一）企业概况 

（二）企业经营状况分析 

九、英保达资讯(天津)有限公司 



（一）企业概况 

（二）企业经营状况分析 

十、德之杰科技(深圳)有限公司 

（一）企业概况 

（二）企业经营状况分析 

第十一章 2008年中国照相机用其他器材、零件、附件介绍 

一、照相机用镜头 

（一）变焦镜头 

（二）微距镜头 

（三）长焦镜头 

（四）广角镜头 

（五）偏振镜 

（六）滤光镜 

（七）广角镜和增距镜 

二、照相机用闪光灯 

（一）闪光灯定义 

（二）闪光灯相关术语 

（三）闪光灯工作原理 

三、照相机用三脚架 

（一）三脚架定义 

（二）三脚架相关术语 

（三）2008年中国三脚架品牌占有率情况分析 

第十二章 2009-2012年中国数码相机行业发展及投资分析 

一、2009-2012年中国数码相机行业的发展趋势分析 

（一）数码相机七大发展趋势 

（二）智能相机的发展趋势 

（三）新型相机的发展趋势 

（四）未来数码相机流行趋势 

二、2009-2012年中国数码相机市场发展趋势预测分析 

（一）中国数码相机市场供给状况预测分析 



（二）中国数码相机市场需求状况预测分析 

三、2009-2012年中国数码相机行业投资分析 

（一）中国数码相机行业投资环境分析 

（二）中国数码相机行业投资机会分析 

（三）中国数码相机行业投资风险分析 
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